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一次聊天促生一个创业点子

2013年12月10日晚，记者按照事先约定的时

间来到了大学生活动中心地下“青马班”活动室。

见到这个团队，第一印象就是清爽——大家坐在一

张干干净净的木桌旁，队长刘国阳主动将记者引到

成员中间，“坐吧！”他有些腼腆。

“你应该听过微软、联想公司广告结束时的标

志性声音片段吧，还有刷微博时提示内容更新的声

音，其实这些都算得上是一个公司特有的声音

LOGO。现代消费方式越来越多样化，消费者的选

择也越来越多，声音LOGO的作用，就是在多平面

的消费环境中让消费者在听到声音的第一时间就想

起这家公司，”说起自己的创业点子，作为队长的

刘国阳顿时活跃起来，“声音LOGO本质上是一段

歌曲或旋律，将企业的文化与形象声音化，用以向

顾客传递企业的精神，塑造优质独特的品牌形象。

相比传统的文字LOGO，声音LOGO形式新颖、悦

耳动听，更易引起受众的兴趣和注意，而且声音

LOGO通过节奏旋律的变换可以容纳更多的信息，

并且，它作为听觉器官的信息源相比视觉器官的信

息源更难被筛选出去。”

这番连贯而又专业的介绍听得记者连连点头。

可以想见，烂熟于心的背后，定然是持续不断的关

注和思考。据刘国阳介绍，“声音LOGO”的创业

点子是在与同学聊天时萌生的，该点子在 2012年

11月底商学院举办的“挑战杯-创业点子拍卖会”

中获得了三等奖，而以这个创业点子为基础撰写的

“声音 LOGO”创业方案则在我校第十一届“挑战

杯”创业方案设计大赛中一路过关斩将，夺得了冠

军，并取得了晋级北京市大学生创业设计竞赛的资

格。当记者问及项目的可行性时，刘国阳表现地非

常自信：“声音无处不在，商机也无处不在。我相

信，声音LOGO的出现将会颠覆人们对传统形象载

体的认知。它不仅可以与传统的平面 LOGO相结

合，还可以运用在广告，以及各种传媒上。比如说

可以插入在电影的背景音乐中、内置于手机铃声中

等等，这样做不仅比目前的植入性广告更具隐蔽

性，还能让消费者在不知不觉中接受公司的文化形

象。可以说，优势非常明显，适合推广。”

规划企业发展，实现多元赢利

在谈到公司的盈利模式以及发展前景时，刘国

阳侃侃而谈：“公司制订了一个10年4阶段的发展

规划。起步阶段，我们要建立自己的设计、营销、

业务推广团队，并初步与一些商家建立销售伙伴关

系，并在随后几年扩大公司规模、拓展新的业务。

等到公司成熟后，预计在公司成立的5年后吧，我

们希望利用前期建立的合作关系和人脉搭建声音

LOGO线上交易平台，由公司来充当第三方，吸引

更多的设计师和需求方进行交易。此举一方面可以

通过占领庞大的客户群体，为设计师提供更为广阔

的销售平台和推广渠道，另一方面可以帮助公司控

制声音LOGO行业的销售渠道，从而形成一定的进

入壁垒，提升公司的市场竞争力，保证公司收益。”

对于公司今后的收入来源，刘国阳表示，随着

业务的拓展，公司的收益将从以下三个方面获得：

一是对自有设计团队设计的声音LOGO，按照设计

师水平和等级的不同采用分层次计价的方式直接收

费；二是为企业的声音LOGO提供一站式推广服务

的收费。公司既可以单独向需要服务的客户提供服

务并收取费用，也可以与其他传媒公司议价，从中

赚取差价；三是声音LOGO网络交易平台建成后，

通过注册管理费、交易提成和广告费用盈利。采访

过程中，团队成员一致对“声音LOGO”的盈利前

景表现出非常的信心：“这个方案的可贵就在于想

法和创意。其实公司的业务很好操作，可复制性也

比较强。只要有了这个想法，一旦有人具体运作起

来很快就会形成先发优势。而且如果能够利用电商

平台的人脉优势，那么获利将是必然的事。”大家

的乐观并不是没有依据的，在项目计划书中，团队

结合一系列数据对声音LOGO的市场容量及销售情

况进行了预测，结论是：这一市场潜力巨大，未来

五年，公司将处于快速成长期，销售收入也将有大

的飞跃，预计会冲到四千亿元。

虽然在采访过程中，记者从始至终都能感受到

整个团队对声音LOGO的十足信心，但声音LOGO
作为一种全新概念的创意类产品，面对的是一个没

有同行业类似企业可供参考的全新的市场，其运营

风险也是不言而喻的。对此，团队成员也表示，创

业过程中会存在资金流中断、开业初期市场反应冷

淡、创意被抄袭和复制、研发风险、成本控制风险

等一系列风险。不过大家挺骄傲地对记者说，针对

创意的抄袭和复制现象他们目前已经有了不错的解

决方案——用不同频率的声音作为产品的防伪标

识。也就是说，用人耳听不到的声音频率为每一款

产品加注唯一的身份标识。

市场调研，获取一手资料

与之前只用提供一个点子的创业点子拍卖会不

同，“挑战杯”大赛要求提供完整系统的策划方

案。为了参赛，刘国阳决定结束之前单打独斗的状

态。他首先找到了褚晋蓉，两个人一拍即合，并分

别联系了刘震，李书品，葛杰，尹艺璇，周璟等几

位同学。对于队员的选拔，刘国阳有自己的标准：

“首先要考虑性格和能力，要负责任、有能力、好

相处。然后就是对专业的要求。比如我们找来会计

学院的周璟负责公司报表，让曾就读文传学院、后

转专业至商学院的尹艺璇负责后期线上运营与传媒

业务。”就这样，一个思想的火花将7名来自3个学

院的同学聚在了一起。2012年 11月，参赛团队正

式组建起来。

准备过程耗时半年。这期间，团队经历了暑假

人员分散，只能通过电话、QQ 等途径联系的不

便，甚至还经历了一段“感觉无聊”的时期。“刚

开始，大家对这个方案没做细致的思考，只局限于

成员间的讨论。没有思考、没有积累，更别提形成

思路了，于是大家的讨论更像是不切实际的编造，

感觉有些无聊。但后来，在对方案进行持续的深入

挖掘和完善过程中，我的激情不断被激发出来，这

也进一步带动了大家做这个创业设计的热情。”说

到这里，刘国阳有些激动。

2013年7月1日至14日，团队成员用电邮向包

括可口可乐在内的9家企业发出约谈请求，最后得

到了四个电话调查机会，以及两个当面约谈的机

会。通过市场调研，团队获取了这些公司对“声音

LOGO”的需求、感受和认可程度等数据。调研

中，四家接受电话调查的上市公司均表示该项目形

式非常新颖，从未接触过。其中，有三家公司较为

感兴趣，有意向开展合作并试用推广，有一家公司

则表示等项目成熟后再做进一步的了解；而其余两

家公司，其中一家愿意在做出产品并进行广告推广

后支付 1笔小于 1万的费用，另外一家则愿意在团

队提供至少1人在其公司专职负责该项目的前提下

进行推广方面的合作。这些数据，为创业方案的不

断改进和完善奠定了良好的基础。虽然调研结果显

示，由于声音LOGO市场是新兴创意型市场，具有

未知性与潜力性，不少企业对此持犹疑和观望态

度，但同时这也让团队成员看到了市场的潜力和广

阔前景。

随后，记者翻阅了团队撰写的《创业计划

书》，内容十分详尽，分为公司简介、创意项目来

源、产品的服务及其特征、市场营销及销售计划、

管理方案及人力资源计划、运营管理、融资方案、

投资效益可行性、风险及其防范等9大点、27个小

点，涵盖了公司运作的方方面面。当记者问及如

何获取相关资料时，刘国阳表示，“我们几个都

是学商科的，和公司运作有关的专业技能比较完

善，在知识方面不存在问题。”“《渠道管理》这

门课也给了我们启发，”李书品介绍说，“打造声

音 LOGO的线上交易平台以控制渠道的灵感就是

上课时的突发奇想。”周璟则告诉记者：“我们搜

集资料基本没有用到图书馆。创业方案不同于论

文，它是比较实际的东西，主要还是靠实际的走

访调查，就算有时候遇到些法律问题不明白，百

度一下就全有了。”

一路相伴 一路有你

虽然文中提到这支团队时，记者更多使用的是

“声音 LOGO”团队，但事实上，这个团队名叫

“一路相伴”。是的，在历时1年的时间里，不管遇

到什么样的困难，同伴们不言放弃，一路携手并肩

前行：他们曾经顶着烈日外出调研；也曾大半夜因

一个突发的灵感而高兴地抓起电话互相交流；也曾

为了寻找好的产品辗转四个省市与设计师交流；也

曾遭遇过兴奋地拿着熬夜三晚做出的策划与产品造

访公司，却被保安拒之门外的尴尬……但是，也就

是在这一次次跌倒再爬起后，原本模糊的创业想法

越来越清晰，团队成员也在一次次共同面对困难后

越发成熟，越来越有战斗力和凝聚力。

2013年12月7日下午1:30，北京市大学生创业

设计竞赛正式开赛。因为身体原因，赛前一直负责

项目总体运营的褚晋蓉无法参赛，即便如此，6名

参赛队员依然沉着应战。根据比赛抽签情况，“一

路相伴”团队将于第9位出场，排在设计类比赛队

伍的最后一位。

比赛的高潮出现在投资游说环节。在该环

节，设计类和实体类全部 12支参赛队伍按照抽签

顺序依次登台，进行 1分钟的投资游说，并以获

得评委投给的“金元宝”总数作为该环节的得分

依据。根据赛事规则，每位评委手握十个“金元

宝”，每个团队游说结束后，七位评委将给予数

量不等的“金元宝”作为投资，每个金元宝折合

500 元奖金。葛杰代表团队参加了这一环节的比

拼。

比赛紧张地进行着，前几支队伍都拿到了

3-5个不等的金元宝，第二支出场的、同样来自

中财的“众惠”项目团队更是拿到了 8 个金元

宝，按这样计算，等到葛杰上场时，评委手中的

金元宝将所剩无几。面对如此不利的局面，大家

都既紧张又沮丧，一度忘记给正在准备上场的葛

杰打气。可是，第七支队伍的展示结束后，场上

出现了令人意想不到的情况——没有一位评委向

礼仪手持的篮子里投放金元宝，接下来的第八支

队伍也一样。

终于轮到葛杰上场了，她在一分钟内向评委陈

述了三个投资理由和融资方案。现场所有评委和观

众都被她清晰的逻辑和语速惊呆了，而场下5位对

陈述内容相当熟悉的队友也对葛杰现场精彩的表现

和临危不乱的强大气场感到相当震撼。礼仪拿着篮

子走到评委面前，第一位评委把桌子上所剩的四个

金元宝全都推向了篮子，前两位评委过后，团队已

经获得了 6个金元宝，这时全场观众开始热烈鼓

掌。到了第三位评委，篮子里的金元宝变成了 10
个，接着，出现了第三位投放四个金元宝的评委，

顿时全场沸腾了。此环节结束后，团队共获得了

16个金元宝折合奖金 8000元。面对此情此景，最

激动的当属团队的成员们了，当葛杰面带微笑地从

台上下来后，大家才发现因为持续用力地鼓掌，手

都已经拍麻了。最终，“一路相伴”团队的“声音

LOGO”项目以总分第一的好成绩夺得了设计类作

品的一等奖。

赛后谈到这场比赛，大家不约而同地向记者表

示，“我们队里要隆重感谢一个人，就是葛杰。是

她堪比‘中国好舌头’的投资游说成功征服了评

审，为我们的问鼎奠定了坚定的基础。她是一位非

常优秀的伙伴！”而葛杰则表示，是大家的陪伴，

以及对项目强大的信心让她有了现场超常的发挥。

比赛的结果对于大家来说，似乎在意料之外，又在

意料之中。

创业不易，珍惜大学时光

虽然手握这么好的创业项目，但谈到创业，团

队成员还是略显谨慎，“其实当时比赛完就有投资

人来找我们谈，愿意给我们提供人力和资金把这个

公司运作起来。但我们目前并没有创业的打算，我

们还要考研，要出国呢！”说到这里，大家都笑了。

对于创业，刘国阳有自己的看法，他表示不反

对在校大学生创业，但并不认为在学校里卖点东西

就算是创业，“那最多算是挣点零花钱。” 他进一

步解释道，“首先，创业需要对未来有更明确的、

更深入的思考和方向；其次，对于没有多少社会经

验的学生来说，想要成功创业绝非易事。虽然创业

需要资金，但是并不是有钱了就万事大吉。开办一

个公司，要考虑的事情很多，如何缴税，如何周旋

于合作伙伴之间……这些都是要面对的问题。单从

这点来说，能孵化创业想法的学校就像个‘温

室’，与现实社会是绝对不同的。”

当记者问及要以怎样的态度面对大学生活时，

刘震说，“首先要跟随自己内心的想法。当你对自

己的行为有价值认同感时，做事情的动力会绝对不

同于只是为了荣誉和利益去做。当然，说什么都是

学习最重要，在保证学习的基础上多参加各种比

赛，一方面可以看看什么才是自己合适的方向，另

一方面可以锻炼自己的能力。”

“我觉得在大学，无论创业还是其他，只要你

考虑清楚一件事情的可行性，那么就可以去做，不

用太在意结果。只要能够脚踏实地去做事，结果往

往一定不会太差，”褚晋蓉认真地说到，“我们应

该学会发现各种机遇，像这类比赛就是一个很好的

平台。同时我们也要不断完善自己，预先做好准备

去迎接机遇。”

采访即将结束，队员们的形象在记者头脑中越

来越清晰——是的，这是一群立志打造全新概念创

意LOGO设计的人；是一群不止步于现状，不懈努

力，打拼奇迹的人；是一群有勇气抛开世俗眼光，

不丢弃希望的梦想家。就是这样的一群人，他们喊

出了这样的口号：“我们知道，今天很残酷，明天

会更残酷。但我们会骄傲地活到后天。”

（本报记者 12投资学 何蕊）

编者按：2013年12月7日，北京市大学生创业设计竞赛在我校圆满落幕。此

次活动由北京市教育委员会主办、中央财经大学承办，来自全市10所高校的12

项参赛作品参加了角逐，最终，我校学生的两项作品获奖。其中，“海音艺术有

限责任公司（声音LOGO）”以总分第一的成绩，获得设计类一等奖；“众惠P2P

小额信贷”以总分第二的成绩获得设计类二等奖，同时该项目团队获得“创意之

星”称号。本报将分期对获奖队伍进行报道，带领大家走近身边的创业牛人，了

解他们的创意。

队长：刘国阳(商学院，11工商管理)

队员：刘震(商学院，11工商管理)，尹艺璇

(商学院，11工商管理)，葛杰(商学院，11工商

管理)，周璟（会计学院，11国际管理会计），褚

晋蓉（金融学院，11金融），李书品(商学院，

11工商管理)

成绩：设计类一等奖（总分第一）

公司简介：海音艺术有限责任公司是一家以

声音LOGO为主打产品的新兴概念型公司。主要致

力于音乐LOGO的制作、销售、推广。在以上领域

拥有自己的音乐创作团队和LOGO推广团队，是专

业的音乐LOGO设计及推广的传媒企业。

“海音艺术有限责任公司（声音LOGO）”项目团队


