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如果说杰出艺术家和伟大作品代表文

艺发展高度，那么经济发展、技术进步则为

文艺发展提供重要支撑。在市场经济环境

下，处理好文化与经济关系，发挥好市场积

极作用，激励广大文艺工作者投身“创造性转

化、创新性发展”伟大实践，推动文艺由高原

向高峰迈进。

推动文化与经济良性互动

文艺创造、文化传承常常与经济发展相

伴而行。如果没有元明清市民社会的繁盛，

我们今天很可能看不到《三国演义》、《水浒

传》、《西游记》、“三言二拍”等文学经典。改革

开放以来，中国文艺呈现新气象。经济发展

使我们更有能力、更加自觉地保护和传承优

秀文化。充分运用新技术，汉唐雄风在 2008
年北京奥运会开幕式上得以淋漓尽致的展

示；借助现代传播力量，诗词雅韵融入中国人

时尚生活，最新智能技术被用来创作格律诗

词。越来越多蕴含中国精神、彰显中国气派

的文艺新作问世，以文字、声音、影像、多媒体

全息等方式生动呈现并广泛传播。

以文化为资源，以创意为能量，文化产

业 已 经 发 展 为 许 多 发 达 经 济 体 的 支 柱 产

业。在我国，文化产业作为战略性支柱产

业，已经成为经济实现高质量发展的重要内

生动力。尤其是，中华优秀文化的魅力与价

值日益凸显，文艺经典不断被重新品牌化和

产权化。如《西游记》《封神演义》等经典作

品，在现代技术条件下，创造性转化的空间

广大，电视剧、电影、动漫、游戏等各类改编再

创作层出不穷。亿万“用户”同时也是文化

传承与文艺创造的主体，其作用在新的技术

条件下日益凸显。有的“中国风”短视频账

号粉丝量数以亿计，在国际视频网站上吸引

全球注册用户逾千万。亲情孝道、田园风

光、中华美食、文房四宝等通过喜闻乐见的

网络短视频深入人心。

实践证明，文艺生态与产业经济之间存

在长周期的协同效应。建设和维护健康繁

荣的文艺生态，才会产生持久蓬勃的经济效

益；通过经济效益进行反哺，又会提升文化

创造的规模与质量。我们要准确把握二者

辩证关系，既用好市场机制实现文化传承创

新的目标，又积累持续推动文化创造创新的

经济动能，形成文化与经济的良性互动。

党的十八大以来，我国将文化建设纳入

“五位一体”总体布局，公共文化服务水平不

断提高。随着文化建设规模不断扩大，人民

的精神文化需求越来越多样化和精细化，我

们要进一步建立健全现代文化产业体系，通

过市场机制调动社会力量广泛参与，充分发

挥文艺生态与产业经济协同效应，提供更加

丰富优质的文化产品，推动文化传承创新进

入新境界。

以市场效能为“两创”注
入强大动能

当前，在做好文化传承与艺术创造的公

共保障基础上，我国正积极发挥文化与经济

协同效应，充分利用市场机制调动社会力量

的积极性与能动性；不断完善将社会效益放

在首位、社会效益与经济效益相统一的文化

经济政策；面向国内国际市场，建立推动文

化传承创新行稳致远的长效机制。具体而

言，有以下几方面经验。

发挥文化经济政策优势，带动社会资本

参与文化传承创新。在市场经济条件下，文

化传承与艺术创造的相关事业，非营利性部

分往往得到政府财政补贴扶持。而利用财

政杠杆作用、税收激励机制以及文化金融工

具，鼓励各类社会资本参与的“乘法效应”更

为显著。这种文化经济新思维给 600 岁的

故宫带来新生机。2018 年财政为故宫拨款

11.2 亿元，故宫通过市场化运营收益 15 亿

元；故宫游客不断年轻化，30 岁以下比例达

到 40%以上，网上网下故宫“用户”快速增

长。公共扶持加商业运营，使保护与创新相

得益彰、良性互补。近年来，我国文化经济

政策不断完善。 2019 年，党的十九届四中

全会提出以高质量发展为导向的文化经济

政策目标。今后，包括文化财政、文化税收、

文化用地以及文化金融等，将激励全社会共

同做大文化传承创新的“蛋糕”。

盘活优秀文化资源，以市场效能为文化

传承创新注入强大动能。这些年，市场机制

在激活文化创造活力方面成效显著。一些

优秀文化资源经过创新转化，焕发新的生命

力，赢得人们青睐。《西游记之大圣归来》《哪

吒之魔童降世》等一批优秀国产动漫作品，

通过强大市场影响力带动国漫崛起，文艺

“国潮”已在青少年群体中成为时尚。《哪吒

之魔童降世》在传统神话及其改编作品的故

事和人物基础上，运用当代电影叙事手法与

科技手段，创造性地传达成长与亲情主题，

收获 40 多亿元票房，为传统文化题材开发

打开巨大的市场想象空间。在开放竞争环

境下，只有充分释放市场效能，文化传承与

艺术创造的种子才能大面积落地生根，进而

牢牢占据文化阵地。

在充分满足国内市场需求过程中，锤炼

文艺作品和文化产品足以影响世界的文化

艺术魅力。“越是民族的，越是世界的”，这样

的理念对于我们的文化产品拓展国内国际

市场具有重要启发意义。从文化角度来看，

具有深厚民族传统特色的优秀文艺作品和

文化产品在国际上更受欢迎，由“西游”题

材、“三国”故事等经典改编的影视作品、动

漫游戏等，是中国文化内容在国际上最有市

场价值的品类之一。从产业角度来讲，在本

国具有良好市场效益的产业往往在国际上

也具有竞争优势，这是国际竞争优势理论

通过大量案例研究得出的结论。我国在新

媒体短视频方面的国际优势，本质上是国

内巨大市场与边际成本优势的延伸。文化

产 品 充 分 满 足 人 民 需 求 才 能 赢 得 更 多 受

众，经过国内市场充分检验进而获得国际

市场青睐。与此同时，我们还要积极整合

国内国际技术、人才、资本等资源，提升中

国文化及相关产业的国际影响力，将优秀

文化发扬光大。

（作者为中央财经大学教授）

图片来源：影像中国

制图：蔡华伟

进
一
步
建
立
健
全
现
代
文
化
产
业
体
系

魏
鹏
举

作为一名中西文化交流桥上的搬运工，我在桥上忙碌一

生，靠的是蚂蚁啃骨头的精神。

记得我小时候，常常蹲着看地上忙忙碌碌的蚂蚁，一看就

是大半个小时。我看到的蚂蚁都是急急忙忙，跑个不停，到处

找吃的。而蚂蚁找到块头比较大一点的食物时，那股拼死拼

活奋力搬运的劲头实在令人印象深刻。蚂蚁虽小，能把骨

头啃下来，靠的就是它的执着与勤奋。

学海无涯，任何一门学问都是如此。我从事的学科是法

国思想文化，它在整个西学中占有非常重要的比重和地位。

在这里，有深沉的理想主义气质、有充满独特个性的艺术创

造，足以使我流连忘返。这既是专业的魅力，也是对投入者贡

献自我的要求与压力。

对这样一个学科专业，我以自己的中等资质不敢懈怠，不

能不献出自己全部精力与时间。不过，投入的同时，我怀着热

情与愉悦。如果有所收获、有所拓展进而对学科有所助益、对

大众有所启迪，其乐更大矣！具体到文学史、文化史研究，首

先要知晓、掌握有关研究对象的大量素材。比如文学史中重

要的文学事件、文学思潮和流派、重要作家作品，还有当时的

历史、经济、社会、思想文化背景，都需要把握。通过学习获得

学问，是第一个阶段。接下来，要对大量客观材料进行研判，

有自己的视角和见解。“识”有高下之分，甚至正确与谬误之

别。最后，进入运用层面，把自己掌握的课题情况和研识的结

论表述得好，把外国的东西加以本土化，结合当前社会的需要

阐述得更好、运用得更好。

巴尔扎克曾把自己称为“苦役”，罗丹的《思想者》也是如

此。我在工作中尽可能从难从重，以求产品扎实，切忌避重就

轻，虚而不实。对“搭顺风车署名”等不劳而获的“美事”，宜慎

戒之，要求自己保持劳动者本色。我主持多卷本书系的编译

工作时总要亲自动手，编选一卷或翻译出一卷作为“标本”，至

少要提供新颖的编选视角、有思想闪光点且分量扎实的序

言。有时丛书体量达到数十卷，也不会违背这一原则。比如

“F.20 丛书”囊括法国 20 世纪文学中几乎所有名家名作。我

为丛书近 70 本书写译本序，一支秃笔写了约 50 万字。

我除了要求自己不断劳作，还很注重“产出”尽可能带有

创造含量，努力让自己的学术研究切实提出问题、解决问题。

这一点，我深受何其芳同志的影响。我信从这一学理，当条件

允许时力求身体力行，而且多少做出一些事情。比如重新评

价萨特及存在主义、重新评价左拉及自然主义、科学评价西方

20 世纪文学等。它们曾产生较大的文化学术影响，被时间证

明起到了积极作用。

对于为文作评，我也力求有一点新意和创意，尽可能去陈

言避套话。在知性上尽可能师法钱锺书、朱光潜、李健吾等前

辈学人，纵不能穷历万卷书，总也要达到“及格”水平：言之有

理，言之有据，行文时有一两个亮点、一两处深度。天生无“才

思敏捷”助我，这样做虽不致有“苦吟”之窘迫，劳作的艰辛还

是有一些的。但每写得一篇还过得去的文章，劳动之后的酣

畅与愉悦就构成了一种乐趣。这是我生活中最珍视的乐趣。

存在决定本质。“我思故我在”“我劳故我在”，这种存在方

式带给我两书柜的劳绩，好比几根火柴棍绑在一起，多少有了

一点硬度。这种存在方式也带给我简朴的生活习性、朴素的

人生。活得实在、活得真实，在我看来是整个人生的真谛。我

喜欢像罗丹的《思想者》那样，没有遮掩、没有装点，通过自己

的文字，赤着膊臂面对这个世界。

这一生不断劳作，我很高兴。回顾来时路，我做的事情不

外乎推石上山。重要的不是结果，而是在不断推石的过程中，

享受每一步进展带来的乐趣。但愿我所推动的石块，若干年

过去，经过时光无情的磨损，还能留下一颗小石粒，甚至只留

下一颗小沙粒。若能如此，也是最大的幸事。

前者呼，后者应，人文领域从来都是一个积累的领域。就

像莎士比亚并不能取代但丁，而是给人类文化积存增加财

富。那么，就让我们继续为人类文明添砖加瓦吧！

柳鸣九，生于 1934 年。中国社会科学院终身荣誉学部委

员、中国社会科学院外国文学研究所研究员、中国法国文学研

究会会长。出版《柳鸣九文集》（15 卷）、《法国文学史》（三卷

本）等著作、译作 40 余部，散文集《种自我的园子》《巴黎对话

录》《友人对话录》，编选组译《萨特研究》《加缪全集》《法国现

代当代文学研究资料丛刊》等，主编《盗火者文丛》（十卷本）、

《本色文丛》等。

桥上的人生
柳鸣九

纪录片《新国货》以历史为轴、品牌为

点、人物为线，把国货从苏醒、崛起到创新

的过程形象呈现，让观众有了新的认知：国

货已经不再是廉价商品的代名词，其强大

影响力建立在品质、品牌和核心技术能力

之上。片子立意新颖，内容丰富，但大多是

品牌创始人的自我讲述和介绍，像一部加

长版的广告拼贴，冲击力不强。如果能对

老字号的历史沿革、新品牌的自主创新等

内容进行深入挖掘，相信会让观众对新国

货有更深层次的认识。

（惠 欣）

一段时间以来，综艺节目不断进行题

材上的多元探索与深入挖掘，丰富了表现

领域。《汪喵物语》就是一档别出心裁的动

物观察类综艺，它让宠物们“开口”说话，讲

述与人类相处的温馨故事。从以往的养狗

护院、养猫捕鼠到如今的陪伴和社交，宠物

不仅功能发生改变，在人们心中的地位也

越来越重要。一档以生动形式探求人与宠

物之间关系的综艺节目，不但能推动树立

理性、科学的养宠观念，也能让大众了解动

物保护的重要性。

（志 健）

立意新颖 火候稍欠 温馨感人 妙趣横生

我在工作中尽可能从难从重，努力
让自己的学术研究切实提出问题、解决
问题

核心阅读

在市场经济环境下，
处理好文化与经济关系，
发挥好市场积极作用，激
励广大文艺工作者投身

“创造性转化、创新性发
展”伟大实践，推动文艺由
高原向高峰迈进

随着文化建设规模
不断扩大，人民的精神文
化需求越来越多样化和
精细化，我们要进一步建
立健全现代文化产业体
系，通过市场机制调动社
会力量广泛参与，充分发
挥文艺生态与产业经济
协同效应，提供更加丰富
优质的文化产品，推动文
化传承创新进入新境界

图为纪录片《新国货》海报。 图为综艺节目《汪喵物语》海报。


